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Wymagania wstepne

Student rozpoczynajacy ten przedmiot powinien posiadac podstawowg wiedze z ekonomii oraz
zarzadzania. Powinien potrafi¢ zinterpretowac i opisaé zjawiska ekonomiczne majgce wptyw na
przedsiebiorstwo. Powinien potrafi¢ oceni¢ sposdb osiggania celdw oraz rozumiec i potrafi¢ analizowaé
podstawowe zjawiska spoteczne z nimi zwigzane.

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy i umiejetnosci w zakresie problematyki marketingu
innowacyjnych produktéw, zwtaszcza w odniesieniu do projektowania strategii marketingowych.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
Wiedza
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1. Student posiada rozszerzong wiedze w zakresie kierunkéw studiow powigzanych ze studiowanym
kierunkiem studiow w ramach prowadzonego przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do marketingu

2. Student potrafi oceni¢ aspekty ekonomiczne podejmowanych dziatan inzynierskich w ramach
prowadzonego przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do marketingu

3. Student zna ogdlne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczosci,
wykorzystujgcej wiedze z zakresu techniki, ekonomii i zarzagdzania, w aspekcie marketingu

Umiejetnosci
1. Student potrafi nakredli¢ kierunki dalszego ksztatcenia sie oraz realizowaé proces samoksztatcenia w
ramach prowadzonego przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do marketingu

2. Student potrafi zaplanowac, przygotowac i przedstawic¢ prezentacje na temat realizacji zadania
badawczego oraz przeprowadzi¢ merytoryczng dyskusje na ten temat - w ramach prowadzonego
przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do analizy strategicznej oraz doboru instrumentéw marketingu mix

3. Student potrafi pracowaé samodzielnie oraz w zespole

Kompetencje spoteczne
1. Student potrafi umiejetnie korzystac z literatury fachowej, integrowac uzyskane informacje dokonujac
ich interpretacji i krytycznej oceny oraz formutowaé na tej podstawie kompetentne opinie i raporty

2. Student ma $wiadomosé pojawiania sie probleméw natury moralnej i etycznej w kontekscie dziatan
zawodowych, zwtaszcza w odniesieniu do probleméw aksjologicznych marketingu

3. Student jest przygotowany do aktywnego uczestniczenia w grupach i organizacjach prowadzacych
dziatania marketingowe w przedsiebiorstwach handlowych i ustugowych

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposoéb:
Schemat zaliczenia przedstawia sie nastepujaco:

1. Przygotowanie pracy zaliczeniowej dotyczgcej strategii marketingowej innowacyjnego produktu — do
zdobycia mozliwych jest 50 punktow.

2. Kolokwium zaliczeniowe sktadajgce sie z pytan zamknietych oraz otwartych — do zdobycia mozliwych
jest 50 punktéw.

Prog zaliczeniowy: uzyskanie minimum 50 punktéw tacznie z pracy zaliczeniowej oraz kolokwium.
Tresci programowe

Podstawy strategii marketingowych. Opracowywanie strategii produktu. Opracowywanie strategii
cenowych. Opracowywanie strategii promocji. Opracowywanie strategii dystrybucji. Istota
innowacyjnosci. Marketing ustug. Zrédta finansowania innowacyjnych przedsiewzieé. Wprowadzenie do
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analizy strategicznej. Analiza makrootoczenia jednostki. Analiza mikrootoczenia jednostki. Analiza
potencjatu strategicznego. Analiza zintegrowana. Ocena optacalnosci innowacyjnych przedsiewzieé.

Metody dydaktyczne

Wyktad: wykfad informacyjny - prezentacja multimedialna ilustrowana przyktadami podawanymi na
tablicy.

Literatura

Podstawowa
1. Kotler, P. (2021). Marketing, Rebis, Warszawa

2. Bielski, I. (2006). Wspotczesny marketing. Filozofia, strategie, procesy, Wydawnictwo Emka, Warszawa
3. Gierszewska, G., Romanowska, M. (2009). Analiza strategiczna przedsiebiorstwa, Warszawa

Uzupetniajaca
1. Kaczmarczyk, S. (2011). Badania marketingowe. Podstawy metodyczne. PWE. Warszawa

2. Bielski, I. (1999). Podstawy marketingu, TNOiK, Torun

3. Nowak, M., Mierzwiak, R., Wojciechowski, H., & Delcea, C. (2020). Grey portfolio analysis method.
Grey Systems: Theory and Application.

Bilans nakfadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 50 2,0
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 30 1,0
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie pracy | 20 1,0
zaliczeniowej, przygotowanie do kolokwium)?

! niepotrzebne skreéli¢ lub dopisaé inne czynnoéci



